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Abstract 

This study aims to determine how the influence of marketing mix on consumer buying interest in 

coffee boy Bandar Khalifah. The first hypothesis Product (X1) has a positive and significant effect 

on Purchase Interest (Y). it means that in determining consumer buying interest a product greatly 

influences consumer interest in making purchases, especially at the Bandar khalifah boy cafe. The 

second hypothesis is that the price variable (X2) has no significant effect on Purchase Interest (Y). 

it means that the price has not affected the buying interest of consumers in purchasing products at 

the boy cafe Bandar khalifah. The second hypothesis is that the variable Place (X3) has no 

significant effect on buying interest (Y). it means that place has not affected consumers' buying 

interest in purchasing products at the boy cafe Bandar Khalifa. The fourth hypothesis is that the 

Promotion variable (X4) has a significant effect on Buying Interest (Y). This means that in 

determining a consumer's buying interest, promotion is very helpful in determining buying interest, 

especially at the Bandar Khalifa boy cafe. The fifth hypothesis is accepted, meaning that Product 

(X1), Price (X2), Place (X3) and Promotion (X4) have a significant effect simultaneously 

(simultaneously) on the Purchase Interest Variable (Y). This means that the marketing mix is an 

important factor in determining consumer buying interest in Bandar Khalifa Boy Cafe consumers. 
 

Keywords: Product, Price, Place, Promotion and Buying Interest 

 

Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana Pengaruh Marketing Mix Terhadap Minat 

Beli Konsumen Pada Coffe Boy Bandar Khalifah. Hipotesis pertama Produk (X1) berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Minat Beli (Y). artinya bahwa dalam menentukan minat beli 

konsumen sebuah produk sangat mempengaruhi minat konsumen dalam melakukan pembelian, 

khususnya pada kafe boy Bandar khalifah. Hipotesis ke dua yakni variabel Harga (X2) tidak 

berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli (Y). artinya bahwa harga belum mempengaruhi minat 

beli konsumen dalam melakukan pembelian produk di kafe boy Bandar khalifah.Hipotesis ke dua 

yakni variabel Place (X3) tidak berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli (Y). artinya bahwa 

place belum mempengaruhi minat beli konsumen dalam melakukan pembelian produk di kafe boy 

Bandar khalifah Hipotesis ke empat yakni variabel Promotion (X4) berpengaruh signifikan 

terhadap Minat Beli (Y).  Artinya bahwa dalam menentukan sebuah minat beli konsumen 

promotion sangat memabantu dalam menentukan minat beli khususnya pada kafe boy Bandar 

khalifah. Hipotesis kelima diterima, artinya Produk (X1), Harga (X2), Place (X3) Dan Promotion 

(X4) berpengaruh signifikan secara bersama-sama (simultan) terhadap Variabel Minat Beli (Y). 

Artinya bahwa bauran pemasaran merupakan faktor penting dalam menentukan minat beli 

konsumen kafe boy Bandar khalifah. 
 

Kata kunci: Produk, Harga, Place, Promotion dan Minat Beli 
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PENDAHULUAN 

      Kata kafe (dalam arti kedai kopi) berasal dari bahasa Perancis, Cafe, yang artinya juga 

kopi. Kafe yang semula selalu di pinggir jalan dan sederhana, sekarang, masuk ke dalam 

gedung hotel berbintang atau mal, dengan berbagai nama. Salah satunya adalah coffee 

shop yang sekarang praktis menjual makanan berat juga, tapi juga melayani tamu yang 

memesan minuman dan makanan kecil. Dari sebagian penjelasan di atas, penulis 

menyimpulkan pengertian coffee shop adalah tempat yang menyediakan berbagai jenis 

kopi dan minuman non alkohol lainnya dalam suasana santai, tempat yang nyaman, dan 

dilengkapi dengan alunan musik, baik lewat pemutar atau pun live music, menyediakan 

televisi dan bacaan, desain interior khas, pelayanan yang ramah, dan beberapa di antaranya 

menyediakan koneksi internet nirkabel. 

Berbagai hal mungkin saja terjadi di dalamnya oleh setiap individu yang datang 

ikut memberikan kontribusi terhadap proses konsumsi ruang kafe. Pola konsumsi ruang 

yang terjadi pun dapat berubah seiring mengalirnya selera, motif dan berbagai kepentingan 

bagi setiap pelaku di dalamnya. Tidak hanya itu, perubahan ruang kafe dan gaya hidup 

juga ikut mempengaruhi bahkan mengubah pola konsumsi serta motif individu dalam 

mengunjungi kafe. Bandar Khalifah merupakan daerah yang cukup padat dan 

masyarakatnya juga konsumtif diberbagai sector dalam gaya hidup, terlihat dari berbagai 

kafe yang tumbuh dan ada di kota yang dijuluki kota lemang ini. begitu pula dengan 

keadaan kota ini yang banyak dihuni oleh masyarakat heterogen. Karena konsumen yang 

terlalu heterogen (keadaan yang mempunyai latar belakang beragam seperti, suku, ras, 

agama dll)  itulah maka perusahaan perlu mengkelompokkan pasar menjadi segmen-

segmen pasar, lalu memilih dan menetapkan saluran distribusi tertentu sebagai sasaran. 

Peluang usaha di Bandar Khalifah terhadap kafe cukup tinggi dimana trend anak muda 

yang saat ini berkembang baik disni menjadikan masyarakat terkusus kaum muda lebih 

konsumtif dalam membeli produk 

Berikut ini adalah jumlah pengunjung yang datang ke kafe boy Bandar Khalifah 

dalam kurun waktu 3 bulan terakhir yang berkaitan dengan keputusan pembelian 

konsumen sebagai berikut: 

Tabel Jumlah pengunjung 

Bulan  Jumlah  

Januari  530 orang 

Februari  400 orang 

Maret 370 orang 

April  350 orang 

Sumber ; Data diolah 2022 

 

Pada tabel diatas menjelaskan bagaimana tingkat pengunjung yang datang ke BOY 

kafe Bandar Khalifah mengalami penurunan dari data pra survey yang dilakukan dalam 

beberapa bulan terakhir hal ini menjadi masalah yang sangat penting bagi kelangsungan 
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dan pendapatan kafe dengan beban pembayaran gaji karyawan yang harus dibayarkan serta 

beban lain nya yang menjadi tanggung jawab pemilik kafe tersebut. 

Kemudian setelah produk, bauran pemasaran selanjutnya adalah harga. Harga 

(price), adalah suatu sistem manajemen perusahaan yang akan menentukan harga dasar 

yang tepat bagi produk atau jasa dan harus menentukan strategi yang menyangkut 

potongan harga, pembayaran ongkos dan berbagai variabel yang bersangkutan. Faktanya 

saat ini harga makanan yang paling special di boy kafe yakni Nasi goreng spesial sebesar 

RP 15.000 untuk satu porsinya dan minuman yang dijual juga tidak terlalu mahal sekitar 

12.000 per 1 gelas jus. 

 

Tujuan Penelitian 

     Setiap kegiatan mempunyai tujuan tertentu, begitu juga dalam pelaksanaan penelitian 

ini.Adapun yang menjadi tujuan penelitian ini adalah sebagai berikut : 

1. Untuk mengetahui dan menganalisis bagaimana pengaruh dari Produk terhadap 

Minat beli konsumen pada Coffee Boy Bandar Khalifah 

2. Untuk mengetahui dan menganalisis bagaimana pengaruh dari harga terhadap Minat 

beli konsumen pada Coffee Boy Bandar Khalifah 

3. Untuk mengetahui dan menganalisis bagaimana pengaruh dari Place terhadap Minat 

beli konsumen pada Coffee Boy Bandar Khalifah 

4. Untuk mengetahui dan menganalisis bagaimana pengaruh dari Promotion terhadap 

Minat beli konsumen pada Coffee Boy Bandar Khalifah 

5. Untuk mengetahui dan menganalisis bagaimana pengaruh dari 

Produk,Harga,Place,dan Promotion serentak terhadap Minat Beli Konsumen Coffee 

Boy Bandar Khalifah 

 

TINJAUAN PUSTAKA 

Manajemen Pemasaran 

Manajemen pemasaran memiliki peran yang sangat penting dalam 

perusahaan.Diantaranya, merencanakan suatu produk baru dan memilih pangsa pasar yang 

sesuai serta memperkenalkan produk baru kepada masyarakat luas. Pengertian manajemen 

pemasaran menurut Kotler dan Keller (2016) marketing management as the art and science 

of choosing target markets and getting, keeping, and growing customers through delivering 

and communicating superior customers value.Manajemen pemasaran sebagai seni dan ilmu 

untuk memilih pasar sasaran dan meraih, mempertahankan, serta menumbuhkan pelanggan 

dengan menciptakan, menghantarkan, dan mengkomunikasikan nilai pelanggan yang 

unggul. Pemasaran merupakan kegiatan penting dalam perusahaan yang ditujukan untuk 

memenuhi kebutuhan dan keinginan masyarakat melalui suatu produk yang diharapkan 

dapat memberikan manfaat bagi konsumen, selain itu pemasaran ditujukan untuk 

meningkatkan keuntungan bagi perusahaan. Menurut Kotler dan Keller (2016) marketing 

is a societal process by which individuals and groups obtain what they need and want 

through creating, offering, and freely exchanging products and services of value with 

others. Pemasaran adalah sebuah proses kemasyarakatan dimana individu dan kelompok 
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memperoleh apa yang mereka butuhkan dan ingin menciptakan, menawarkan, dan secara 

bebas mempertukarkan produk dan jasa yang bernilai dengan orang lain. 

 

Minat Beli 

Menurut Julianti (2014) minat beli sebagai kekuatan pendorong atau sebagai motif 

yang bersifat instristik yang mampu mendorong seseorang untuk menaruh perhatian secara 

spontan, wajar, mudah, tanpa paksaan dan selektif pada satu produk untuk kemudian 

mengambil keputusan membeli.Kemudian disimpulkan bahwa minat beli konsumen 

merupakan keinginan tersembunyi dalam benak konsumen.Minat Beli adalah Pemilihan 

dari dua atau lebih alternative pilihan yang ada artinya bahwa syarat seseoarang dapat 

membuat keputusan haruslah tersedia berbagai alternative pilihan. Keputusan untuk 

membeli dapat mempengaruhi kepada bagaiman proses dalam pengambilan keputusan 

tersebut itu dilakukan. 

 

Produk 

Product adalah segala sesuatu yang dapat ditawarkan kepada pasar untuk 

memuaskan suatu keinginan atau kebutuhan, termasuk barang fisik, jasa, pengalaman, 

acara, orang, tempat, properti, organisasi, informasi, dan ide (P. dan K. L. K. Kotler, 2017) 

Menurut (Wijayanti, 2018) product merupakan hasil kebijakan umum produk yang akan 

dijual, meliputi kualitas produk, desain kemasan, jenis kemasan, keunggulan, nama brand, 

formulasi, rasa, ukuran, labeling, nomor registrasi produk, petunjuk penggunaan, manfaat 

dan fungsi produk, dan lain sebagainya. 

 

Kerangka Konseptual 

Kerangka konseptual merupakan sebuah susunan konstruksi logika. Dimana, 

kerangka ini dirumuskan  untuk menjelaskan konstruksi aliran logika untuk mengkaji 

secara sistematis kenyataan empirik kerangka pemikiran/ kerangka konseptual ini 

ditujukan untuk  memperjelas variabel yang diteliti sehingga elemen pengukurnya dapat 

dirinci secara kongkrit. 

 
Gambar Kerangka Konseptual Penelitian 
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Hipotesis 

1. Produk berpengaruh terhadap Minat beli konsumen pada Coffee Boy Bandar 

Khalifah 

2. hargaberpengaruh terhadap Minat beli konsumen pada Coffee Boy Bandar Khalifah 

3. Place berpengaruh terhadap Minat beli konsumen pada Coffee Boy Bandar 

Khalifah 

4. Promotion berpengaruh terhadap Minat beli konsumen pada Coffee Boy Bandar 

Khalifah 

5. Produk,Harga,Place,dan Promotion berpengaruh serentak terhadap Minat Beli 

Konsumen Coffee Boy Bandar Khalifah 

 

METODE 

Peneliti menggunakan explanatory research. Menurut (Sugiyono, 2016) 

explanatory research merupakan metode penelitian yang bermaksud menjelaskan 

kedudukan variabel-variabel yang diteliti serta pengaruh antara variabel satu dengan 

variabel lainnya. Alasan utama peneliti ini menggunakan metode penelitian explanatory 

ialah untuk menguji hipotesis yang diajukan, maka diharapkan dari penelitian ini dapat 

menjelaskan hubungan dan pengaruh antara variabel bebas dan terikat yang ada di dalam 

hipotesis. 

Menurut Sugiyono (2016) metode penelitian pengembangan adalah metode 

penelitian yang digunakan untuk menghasilkan produk tertentu, dan menguji kelayakan 

dan keefektifan dari produk tersebut sehingga menjadi produk yang dapat dimanfaatkan. 

Penelitian ini merupakan jenis penelitian pengembangan dari penelitian sebelumnya yang 

dilakukan oleh DianaPetricia, Syahputra Universitas (2014) yang berjudul Pengaruh 

Kualitas Produk, Harga, Promosi Dan Kualitas Pelayanan Terhadap Proses Keputusan 

Pembelian (Studi Pada Konsumen Kopi Progo Bandung). 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Isi Hasil dan Pembahasan 

Uji Validitas 

Tabel Hasil Uji Validitas 

Minat Beli (Y) 

Pernyataan rhitung rtabel Validitas 

1 0,618 0,361 Valid 

2 0,558 0,361 Valid 

3 0,744 0,361 Valid 

4 0,657 0,361 Valid 

Produk (X1) 

Pernyataan rhitung rtabel Validitas 

1 0,614 0,361 Valid 

2 0,710 0,361 Valid 

3 0,803 0,361 Valid 

4 0,656 0,361 Valid 
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Harga (X2 

Pernyataan rhitung rtabel Validitas 

1 0,600 0,361 Valid 

2 0,440 0,361 Valid 

3 0,450 0,361 Valid 

4 0,511 0,361 Valid 

Place X3    

Pernyataan rhitung rtabel Validitas 

1 0,838 0,361 Valid 

2 0,683 0,361 Valid 

3 0,613 0,361 Valid 

4 0,725 0,361 Valid 

Promotion X4    

Pernyataan rhitung rtabel Validitas 

1 0,845 0,361 Valid 

2 0,855 0,361 Valid 

3 0,748 0,361 Valid 

4 0,601 0,361  
Tabel diatas menunjukkan bahwa seluruh poin pernyataan baik variabel Produk 

(X1), Harga (X2), Place (X3), Promotion (X4)  dan Minat Beli (Y) memiliki nilai r hitung 

yang lebih besar dibandingkan niai r tabel, hingga dapat disimpulkan jika seluruh 

pernyataan masing-masing variabel dinyatakan valid. 

 

Uji Reliabilitas 

Tabel Hasil Uji Reliabilitas 

Variabel Cronbach Alpha Konstanta Reliabilitas 

 Produk (X1)  0,729 0,6 Reliabel 

 Harga (X2) 0,610 0,6 Reliabel 

 Place(X3)  0,620 0,6 Reliabel 

Promotion (X4) 0,710 0,6 Reliabel 

Minat Beli (Y)  0,743 0,6 Reliabel 

Sumber : Data diolah dari lampiran 3 (2022) 

 

Berdasarkan uji reliabilitas menggunakan Cronbach Alpha, semua variabel 

penelitian adalah reliabel/handal karena Cronbach Alpha lebih besar dari 0,6, maka hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa alat pengukuran dalam penelitian ini telah memenuhi 

uji reliabilitas (reliable dan dapat dipakai sebagai alat ukur). 
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Uji Normalitas 

 
Gambar Normal P Plot 

Data yang berdistribusi normal akan membentuk satu garis lurus diagonal dan 

ploting data residual akan dibandingkan dengan garis diagonal, jika distribusi data residual 

normal maka garis yang menggambarkan data sesungguhnya akan mengikuti garis 

diagonalnya (Ghozali, 2016). 

 

Uji Multikolinieritas 

Tabel Hasil Uji Multikolinieritas 

 
Berdasarkan tabel dapat diketahui bahwa nilai tolerance dari Produk (X1) sebesar 

0,793, Harga (X2) sebesar 0,793, Place (X3) 0,860 dan Promotion (X4) 0,860  di mana 

semuanya lebih besar dari 0,10 sedangkan nilai VIF dari Produk (X1) sebesar 1,261, Harga 

(X2) sebesar 1,261 , Place (X3) 1,261 Promotion 1,261 (X4) di mana semuanya lebih kecil 

dari 10. Berdasarkan hasil perhitungan di atas dapat dilihat bahwa nilai tolerance semua 

variabel bebas lebih besar dari 0,10 dan nilai VIF semua variabel bebas juga lebih kecil 

dari 10 sehingga tidak terjadi gejala korelasi pada variabel bebas. Sehingga dapat 

disimpulkan bahwa tidak adanya gejala multikolinearitas antar variabel bebas dalam model 

regresi. 

 

 



PENGARUH MARKETING MIX TERHADAP MINAT BELI 

KONSUMEN PADA COFFE BOY BANDAR KHALIFAH 

Adrian K Tarigan1, Dian Purnama Sari2, Leni Herdiani3, Hendri Mayanta 

Tarigan4, Ben Setiawan5. 

  

 

232 
Seminar Nasional Bidang Kesehatan, Ekonomi, Pendidikan dan Kemasyarakatan (SINAS 

TAMPAN)  
 

Uji Heteroskedastisitas 

Tabel Hasil Uji Glejser 
 

 
 Tabel menunjukan nilai signifikansi produk X1 sebesar 0,175 > 0.05 makas 

variabel independen tidak signifikan secara statistik dalam mempengaruhi variabel 

dependen maka tidak ada indikasi heteroskedastisitas sedangkan harga X2 sebesar 0,675 

>0,05 maka dipastikan tidak ada indikasi heteroskedastisitas dan Place X3 sebesar 

0,021<0,05 serta Promotion X4 0,036<0,05 lebih kecil dari maka dipastikan tidak ada 

gejala heteroskedastisitas. 

 

Pengujian Regresi Linier Berganda 

Tabel Hasil Regresi Linier Berganda 

 
Berdasarkan hasil tersebut maka persamaan regresi linier berganda yang 

mempunyai formulasi : Y = a + b1X1 + b2X2 + b3X3+ b4X4+ ɛ , sehingga 

diperoleh persamaan : Y = 5,390 + 0,646 X1 + 0,053 X2+0,121 X3+0,457 X4+ ɛ 

 Deskripsi dari persamaan regresi linear berganda di atas adalah sebagai berikut : 

a. Nilai konstanta (a) sebesar 5,390 menunjukkan besarnya Minat Beli (Y) jika 

Produk (X1), Harga (X2), Place (X3) Dan Promotion (X4)sama dengan nol. 

b. Nilai koefisien regresi Produk (X1) (b1) sebesar 0,646 menunjukkan besarnya 

peranan Produk (X1) terhadap Minat Beli (Y)  dengan asumsi variabel Harga (X2) 

konstan. Artinya apabila faktor Produk (X1)  meningkat 1 satuan nilai, maka 
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diprediksi Minat Beli (Y) meningkat sebesar 0,646 satuan nilai dengan asumsi 

Harga (X2) konstan. 

c. Nilai koefisien regresi Harga (X2) (b2) sebesar 0,053 menunjukkan besarnya 

peranan Harga (X2) terhadap Minat Beli (Y) dengan asumsi variabel Produk (X1) 

konstan. Artinya apabila faktor Harga (X2) meningkat 1 satuan nilai, maka 

diprediksi Minat Beli (Y) meningkat sebesar 0,053 satuan nilai dengan asumsi 

Produk (X1) konstan. 

d. Nilai koefisien regresi Variabel Place (X3) (b3) sebesar (0,121) menunjukkan 

besarnya peranan Variabel Place (X3) terhadap Variabel Minat Beli (Y) dengan 

asumsi Variabel Produk (X2) konstan. Artinya apabila faktor Variabel Harga (X2) 

meningkat 1 satuan nilai, maka diprediksi Variabel Minat Beli (Y) meningkat 

sebesar (0,121) satuan nilai dengan asumsi Variabel (X3) konstan. 

e. Nilai koefisien regresi Variabel Promotion (X4) (b2) sebesar (0,457)  menunjukkan 

besarnya peranan Variabel Promotion (X4) terhadap Variabel Minat Beli (Y) 

dengan asumsi Variabel Place (X3) konstan. Artinya apabila faktor Variabel (X3) 

meningkat 1 satuan nilai, maka diprediksi Variabel Minat Beli (Y) meningkat 

sebesar (0,457) satuan nilai dengan asumsi Variabel  (X4) konstan. 

 

Koefisien Determinasi (R2) 

Tabel Koefisien Determinasi 

 
Berdasarkan tabel 4.10 dapat diketahui besarnya nilai adjusted R square sebesar 

0,550 atau 55,0%. Hal ini menunjukkan jika Produk (X1), Harga (X2), Place (X3) Dan 

Promotion (X4) dapat menjelaskan Minat Beli (Y) sebesar 55,0% , sisanya sebesar 

45,0% (100% - 55,0%) dijelaskan oleh variabel lain di luar model penelitian ini seperti 

kualitas dan pelayanan. 

 

Uji t (Parsial) 

Tabel Uji Parsial (t) Persamaan 1 
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a. Uji Hipotesis pengaruh Produk (X1) terhadap Minat Beli (Y) Bentuk pengujian 

hipotesis berdasarkan statistik dapat dijabarkan sebagai berikut: 

Kriteria Pengambilan Keputusan : 

1. Terima  H0 Jika thitung  <  ttabel atau -thitung  > - ttabel  atau nilai Sig. > 0,05 

2. Tolak H0 Jika thitung  ≥  ttabel atau -thitung  ≤ - ttabel  atau Sig. < 0,05 

Dari tabel 4.17 diperoleh nilai thitung sebesar 8.488 Dengan α = 5%, ttabel (5%; n-

k = 96-4) diperoleh nilai ttabel sebesar 1,985 Dari uraian tersebut dapat diketahui 

bahwa thitung (8.488) > ttabel (1,985), dan nilai signifikansinya sebesar 0,00 < 0,05 

maka dapat disimpulkan hipotesis pertama diterima, artinya Produk (X1) 

berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli (Y). Hasil penelitian ini sejalan dengan 

penelitian sebelumnya yakni Anggoro Dwi Kurniawan, Sri Rahayu Tri Astuti 

(2012), “Analisis Pengaruh Produk, Promosi, Harga, dan Tempat terhadap 

Keputusan Pembelian (Studi Pada Kedai Amarta Semarang). 

b. Uji Hipotesis pengaruh Harga (X2) terhadap Minat Beli (Y). 

Bentuk pengujian hipotesis berdasarkan statistik dapat dijabarkan sebagai berikut : 

Kriteria Pengambilan Keputusan : 

1. Terima  H0 Jika thitung  <  ttabel atau -thitung  > - ttabel  atau nilai Sig. > 0,05 

2. Tolak H0 Jika thitung  ≥  ttabel atau -thitung  ≤ - ttabel  atau Sig. < 0,05 

Dari tabel 4.17 diperoleh nilai thitung sebesar 0.523 Dengan α = 5%, ttabel (5%; n-

k = 96-4) diperoleh nilai ttabel sebesar 1,985 Dari uraian tersebut dapat diketahui 

bahwa thitung (0.523) < ttabel (1,985), dan nilai signifikansinya sebesar 0,603 > 

0,05 maka artinya hipotesis ke dua yakni variabel Harga (X2) tidak berpengaruh 

signifikan terhadap Minat Beli (Y).  Hasil penelitian ini tidak sejalan dengan 

penelitian sebelumnya yakni Anggoro Dwi Kurniawan, Sri Rahayu Tri Astuti 

(2012), “Analisis Pengaruh Produk, Promosi, Harga, dan Tempat terhadap 

Keputusan Pembelian (Studi Pada Kedai Amarta Semarang). 

c. Uji Hipotesis pengaruh Place (X3) terhadap Minat Beli (Y). 

Bentuk pengujian hipotesis berdasarkan statistik dapat dijabarkan sebagai berikut : 

Kriteria Pengambilan Keputusan : 

1. Terima  H0 Jika thitung  <  ttabel atau -thitung  > - ttabel  atau nilai Sig. > 0,05 

2. Tolak H0 Jika thitung  ≥  ttabel atau -thitung  ≤ - ttabel  atau Sig. < 0,05 

Dari tabel 4.17 diperoleh nilai thitung sebesar 0.523 Dengan α = 5%, ttabel (5%; n-

k = 96-4) diperoleh nilai ttabel sebesar 1,985 Dari uraian tersebut dapat diketahui 

bahwa thitung (1,612) < ttabel (1,985), demikian pula dengan nilai signifikansinya 

sebesar 0,001 > 0,05 maka artinya hipotesis ke tiga yakni variabel Place (X3) tidak 

berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli (Y).  Hasil penelitian ini sejalan 

dengan penelitian sebelumnya yakni Anggoro Dwi Kurniawan, Sri Rahayu Tri 

Astuti (2012), “Analisis Pengaruh Produk, Promosi, Harga, dan Tempat terhadap 

Keputusan Pembelian (Studi Pada Kedai Amarta Semarang). 

d. Uji Hipotesis pengaruh Promotion (X4) terhadap Minat Beli (Y). 

Bentuk pengujian hipotesis berdasarkan statistik dapat dijabarkan sebagai berikut : 

Kriteria Pengambilan Keputusan : 

1. Terima  H0 Jika thitung  <  ttabel atau -thitung  > - ttabel  atau nilai Sig. > 0,05 
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2. Tolak H0 Jika thitung  ≥  ttabel atau -thitung  ≤ - ttabel  atau Sig. < 0,05 

Dari tabel 4.17 diperoleh nilai thitung sebesar 0.523 Dengan α = 5%, ttabel (5%; n-

k = 96-4) diperoleh nilai ttabel sebesar 1,985 Dari uraian tersebut dapat diketahui 

bahwa thitung (5,218) > ttabel (1,985), dan nilai signifikansinya sebesar 0,00 < 

0,05 maka artinya hipotesis ke empat yakni variabel Promotion (X4) berpengaruh 

signifikan terhadap Minat Beli (Y).  Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian 

sebelumnya yakni Anggoro Dwi Kurniawan, Sri Rahayu Tri Astuti (2012), 

“Analisis Pengaruh Produk, Promosi, Harga, dan Tempat terhadap Keputusan 

Pembelian (Studi Pada Kedai Amarta Semarang). 

 

Isi Hasil Pembahasan 

Berdasarkan hasil pengujian Hipotesis yang telah dilakukan, maka tahapan 

selanjutnya adalah penjelasan hubungan antara variabel pada penelitian ini yang kemudian 

dikaitkan dengan perilaku konsumen, penelitian penelitian sebelumnya dan Ilmu 

manajemen sehingga dapat mendukung pernyataan yang sudah ada sebelumnya. 

Penjelasan hasilnya sebagai berikut : 

1. Pengaruh Produk (X1) Terhadap Minat Beli (Y) 

Hipotesis pertama Produk (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat 

Beli (Y). artinya bahwa dalam menentukan minat beli konsumen sebuah produk 

sangat mempengaruhi minat konsumen dalam melakukan pembelian, khususnya 

pada kafe boy Bandar khalifah. Hasil penelitian ini sesuai dengan Sri Rahayu Tri 

Astuti (2012), “Analisis Pengaruh Produk, Promosi, Harga, dan Tempat terhadap 

Keputusan Pembelian (Studi Pada Kedai Amarta Semarang). 

2. Pengaruh Harga (X2) Terhadap Minat Beli (Y) 

Hipotesis ke dua yakni variabel Harga (X2) tidak berpengaruh signifikan terhadap 

Minat Beli (Y). artinya bahwa harga belum mempengaruhi minat beli konsumen 

dalam melakukan pembelian produk di kafe boy Bandar khalifah. Hasil penelitian 

ini tidak sesuai dengan Sri Rahayu Tri Astuti (2012), “Analisis Pengaruh Produk, 

Promosi, Harga, dan Tempat terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Kedai 

Amarta Semarang). 

3. Pengaruh Place (X3) Terhadap Minat Beli (Y) 

Hipotesis ke dua yakni variabel Place (X3) tidak berpengaruh signifikan terhadap 

Minat Beli (Y). artinya bahwa place belum mempengaruhi minat beli konsumen 

dalam melakukan pembelian produk di kafe boy Bandar khalifah Hasil penelitian 

ini tidak sesuai dengan Sri Rahayu Tri Astuti (2012), “Analisis Pengaruh Produk, 

Promosi, Harga, dan Tempat terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Kedai 

Amarta Semarang). 

4. Pengaruh Promotion (X4) Terhadap Minat Beli (Y) 

Hipotesis ke empat yakni variabel Promotion (X4) berpengaruh signifikan terhadap 

Minat Beli (Y).  Artinya bahwa dalam menentukan sebuah minat beli konsumen 

promotion sangat memabantu dalam menentukan minat beli khususnya pada kafe 

boy Bandar khalifah. Hasil penelitian ini sesuai dengan Sri Rahayu Tri Astuti 
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(2012), “Analisis Pengaruh Produk, Promosi, Harga, dan Tempat terhadap 

Keputusan Pembelian (Studi Pada Kedai Amarta Semarang). 

5. Uji F Simultan  

Dapat diketahui bahwa Fhitung (30,112) >  Ftabel (2,70), dan nilai signifikansi 

sebesar 0,00 < 0,05 maka dapat disimpulkan hipotesis ketiga diterima, artinya 

Produk (X1), Harga (X2), Place (X3) Dan Promotion (X4) berpengaruh signifikan 

secara bersama-sama (simultan) terhadap Variabel Minat Beli (Y). Artinya bahwa 

bauran pemasaran merupakan faktor penting dalam menentukan minat beli 

konsumen kafe boy Bandar khalifah. 

 

Implikasi Hasil Penelitian 

Implikasi penelitian ini terbagi menjadi dua bagian, yaitu implikasi praktis dan 

teoritis. Implikasi teoritis berhubungan dengan pengembangan hasil penelitian bagi peneliti 

berikutnya terkait Minat beli praktis memberikan kontribusi langsung bagi yang didasarkan 

pada hasil penelitian. 

a. Implikasi Teoritis  

Berdasarkan hasil penelitian maka implikasi teoritis dalam penelitian ini adalah 

sebagai berikut: bahwa minat beli konsumen merupakan keinginan tersembunyi 

dalam benak konsumen. Sikap maupun situasi yang tidak terantisipasi, merupakan 

faktor ini nantinya akan dapat mengubah pendirian konsumen dalam melakukan 

pembelian. Hal tersebut tergantung dari pemikiran konsumen sendiri, apakah 

konsumen percaya diri dalam memutuskan akan memebeli suatu barang atau tidak. 

b. Implikasi Praktis 

Pemilik usaha harus tetap konsisten dalam menerapakan strategi pemasaran 

menggunakan media sosial nya, memuat konten yang lebih banyak dan kreatif lagi 

serta memperhatikan sisi produk nya agar lebih menarik lagi sehingga membuat 

konsumen menjadi lebih tertarik serta dapat meningkatkan jumlah konsumen yang 

datang berkunjung. 

 

PENUTUP 

Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bab sebelumnya, maka dapat 

disimpulkan sebagai berikut : 

1. Hipotesis pertama Produk (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat 

Beli (Y). artinya bahwa dalam menentukan minat beli konsumen sebuah produk 

sangat mempengaruhi minat konsumen dalam melakukan pembelian, khususnya 

pada kafe boy Bandar khalifah.  

2. Hipotesis ke dua yakni variabel Harga (X2) tidak berpengaruh signifikan terhadap 

Minat Beli (Y). artinya bahwa harga belum mempengaruhi minat beli konsumen 

dalam melakukan pembelian produk di kafe boy Bandar khalifah. 

3. Hipotesis ke dua yakni variabel Place (X3) tidak berpengaruh signifikan terhadap 

Minat Beli (Y). artinya bahwa place belum mempengaruhi minat beli konsumen 

dalam melakukan pembelian produk di kafe boy Bandar khalifah  
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4. Hipotesis ke empat yakni variabel Promotion (X4) berpengaruh signifikan terhadap 

Minat Beli (Y).  Artinya bahwa dalam menentukan sebuah minat beli konsumen 

promotion sangat memabantu dalam menentukan minat beli khususnya pada kafe 

boy Bandar khalifah.  

 

5. Hipotesis kelima diterima, artinya Produk (X1), Harga (X2), Place (X3) Dan 

Promotion (X4) berpengaruh signifikan secara bersama-sama (simultan) terhadap 

Variabel Minat Beli (Y). Artinya bahwa bauran pemasaran merupakan faktor 

penting dalam menentukan minat beli konsumen kafe boy Bandar khalifah. 

 

Saran dan Ucapan Terimakasih 

Saran penulis untuk penelitian ini adalah sebagai berikut : 

a. Bagi Penelitian selanjutnya, Penelitian ini dapat menjadi pencerahan baru secara 

pribadi mengenai pengaruh yang ditimbulkan dari variabel Markeitng Mix 

terhadap minat beli konsumen,dan diharapakan untuk memperluas penelitian ini 

dengan variabel lain nya diluar dari variabel yang ada. 

b. Diharapkan bagi pemilik usaha, Penelitian ini dapat menjadi masukan dan 

pemahaman bagi kelangsungan usaha untuk mengembangkan potensi yang ada. 
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